Tutoriel Utilisateur plateforme de soumission JRMPA

LIEN VERS LA PLATEFORME

Il faut aller sur cette adresse pour accéder a la plateforme :
https://jrmpa2024.sciencesconf.org/

CREATION D’UN COMPTE
Afin de profiter des fonctionnalités de la plateforme, il est nécessaire de se créer un
compte (si vous n’en avez pas déja un). Si vous disposez d’un compte, vous devez

utiliser vos identifiants déja existants).
Il est possible de retrouver ses identifiants de connexion a l'aide du lien « Mot de

passe oubliée ? »

Mot de passe oublie 7

Créer un compte

La création d’'un compte se déroule en 3 étapes :

1/ Renseignement des informations dans la page « Créer un compte ».
2/ Réception d’une confirmation de création par mail.

3/ Activation du compte en cliquant sur le lien présent dans le mail.

SOUMISSION D’UN PROJET DE COMMUNICATION

Voici les étapes a suivre pour déposer une soumission :

1) Aller dans « ESPACE CONNECTE » ---> Mon Espace ---> Dépots

ESPACE CONNECTE

Mon espace

Depots

2) Dans la partie « Dépots », « Nouveau Dépot », cliquer sur « Déposer un
résumeé »


https://jrmpa2024.sciencesconf.org/

DEPOTS > MES DEPOTS

Dépase- vos propositions de communications a la conférence.
Pendant la période de dépét, vous powrrez apporter des corrections a vos depdts.

Nouveau depot

Accédez au module de soumission des abstracts

© Déposer un résume

3) Remplir les métadonnées : titre de la communication, résumé de 150 mots, soit
en francais, soit en anglais, choisir le type de soumission, choisir la thématique
principale de la soumission, renseigner les 5 mots clés maximum.

Cliquer sur « Etape suivante » pour continuer.

n Metadonnees . Auteur(s) Fichier(s) Recaptulatif

(*: Champs obligatoire

Titre: *
Champ vide !
Marques discount en situaticn de crise

Résumé *
Renselgnez ie maumé
Champ vide !

B ru

Ay regard de |3 situation &conomigue actuelle, les marques discount devraient occuper une place plus importants dans les
achats. L'objectif de cette recherche est de iester l'impact des vanables du prix sur |2 choix des margues discount dans deux
situations de récession. Les resultats indiquent gue plus le prix de venie est &leve, moins les consommateurs choisissent les
margues discount en comparaisen aux margues nationales. En revanche, le prix de venie augmente le choix des marques
discount vis-d-vis des margues de distributewr (MDD} premiers prix. Mous montrons un effet négatif du prix relatif aux marques
concurrentes (MDD premiers prix et marque nafionale) sur le choix des margues discount. La variation des prix affecte
positivement ke choix des margues discount. De plus, lorsgue |a sitution macro-2conomigue se détariors, la variation des prix
estencore plus favorable aux margues discount.

Mg 138150
Type *
hoisir fe type de volre SOUMISSIoN
Wersion courts (5 pages) v |

Thematigue *
Choisissez la ou
voire depa (il
Champ vide |
Comportement du consommateur
Stratégies de distribution

Eibimmrm AEE Flomebahis

s thématiques qui conviennent e misux & voire dépdt Le
iple seffeciue en maintenant e bowuton Cird ow

orgamisaieurs se reservent la possibifife de reaffecter




Mots Clés
naiguer les mots clés, utiiger e caracténe | comme géparaleur. N2 pourTont ére uilisés comme criténe de recherche.

Champ wide

margue, discount, prix de vente, prix relatif, récession

Etape suivante |

4) Remplir les détails concerne le ou les auteurs : Nom, prénom, affiliation
Cette partie permet aussi d’ajouter des co-auteurs : Onglet « Renseigner un auteur
(+) »

Cliquer sur « Etape suivante » pour continuer.

NOUVEAU DEPOT

n Metadonnées Auteur(s) Fichier(s) n Récaprtulatif

encesco ( e
Auteur(s) Renseigner un auteur (+)
INTERVENANT AUTEUR(S) ACTIONS
Mbaye Fall Diallo (jrpalille@gmail.com)
+ 4 Unwersite Lilie 2 Doz et Sente [Editer] [Supprimer] ',’ x
Ajouter une affiliation
Editer ]

Etape suivante |

5) Ajouter le fichier (Word 2003 idéalement) de soumission (qui ne doit
comporter aucune information permettant d’'identifier le ou les auteurs).

Charger le fichier de soumission (« Choisissez un fichier ») et cliquer sur

«Transférer»
Cliquer sur « Etape suivante » pour continuer.

6) Vérifier le récapitulatif et valider le dép6t



NOUVEAU DEPOT

Metadonness Autenr(s) Fichueris) Récapitulatif

Marques discount en situation de crise
Mbaye Fall Diallo % e

1 : Université Lille 2 Droit et Saute

Uintvers ind e Lille, Droir er Sanné

630 Averme des navions 39200 Roubeic - Framce
® - Auteur correspondant

Au regard de la sruation économique actuelle. les marques discount denvtaent cocuper une place plus mportante dans les achats. L'obyectif de cette
recherche est de tester Iimpact des vaniables du prix sur le choix des marques discount dans deux simuations de récession. Les résultats mdiquent
que plus le prix de vente est eleve. moms les consommaieurs chowmssent les marques diEcount en comparmson sux marques nsbonsles. En
revanche. le prix de vente susmente le choix des marques discount vis--vis des masques de distributeur (MDD premiers prix. Nous montrons un
effet néganf du prix relatif aux marques concwrentes (MDD pramisrs prix of marque nationale) sur le chomx des marques discount. La vanation
den prx affacts posttrrement le chome des marques dwcount De plhos. lorsque |a artustien macro-sconomique se déterore, ln vanston des prx et
encore phis favorable mx marques discount.

Tipe Wersion courte (5 pagss)

Thémahiques o Seratégies de distrilution

Mots-Cles ¢ marque ; discowust ; prix de vente ; prix relatif | récession.
Présentation |

Marques _discoumt_en_situation_de_crise_ec

Déposer

Bien cliquer sur « Déposer » pour finaliser la soumission



Votre dépbt doit étre visible comme suit dans 'onglet « Mes dépbts » :

Mes dEFIE!E.

ETAT TITRE ACTIONS

Marques dhe an situabon de criss ;
.“.u ues: dis n sil mn .y

NB : Le dépbt est modifiable jusqu’a I'expiration de la date limite de soumission.
Vous devez recevoir un message de confirmation par e-mail automatiquement.

Si ce n'est pas le cas, pensez a vérifier vos messages spam (courriers indésirables).
Si vous ne recevez rien dans les 48H, pensez a nous contacter pour vérification.
E-mail de contact : jrpalille@gmail.com



